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Acciones

e Aumentar nuestras redes con la creacion de Twitter.
* Potenciar contenido y crecer en Instagram y LinkedIn.

* Seguir subiendo y mejorar el contenido web.

Objetivos
* Aumentar el nimero de seguidores en nuestras redes.
* Llegara mas publico objetivo.

* Visibilizar nuestras acciones diarias (cursos, acuerdos, convenios... )



Publico objetivo

Facebook:

* Red social en la que tenemos mas
presencia.

* Donde reside la mayor parte de
nuestro publico objetivo.

Instagram:

¢ Segunda red social con mas potencial.

* ldeal para hacer llegar contenido a
alumnos y publico joven.

Twitter:

* ldeal para seguir medios de
informacion.

LinkedIn:
* Red social profesional.

* ldeal para contactar con profesores o
empresas.

Facebook

Instagram

Twitter

LinkedIn




Facebook

o Publicar acciones formativas (12 publicaciodn al conocer detalles, y un
recordatorio posterior). Posibilidad de repetir la publicaciodn.
o Compartir informacidon relacionada con el sector.

o Noticias que afecten al mundo del taller / posventa.
o Acuerdos de colaboracién y convenios.

o Eventosyreuniones.



Instagram

o Publicar acciones formativas (12 publicacidon al conocer detalles, y un
recordatorio posterior en formato storie).
o Subir semanalmente 2/3 historias mostrando la actividad en taller, junto

con noticias del sector.
o Seguir a talleres asociados, medios de informacidén y marcas.



Twitter

o Publicar acciones formativas (12 publicacidn al conocer detalles, y un
recordatorio posterior).

o Publicar acciones en las que esté presente Aprevar (acuerdos de
colaboracién, convenios, eventos y reuniones).

o Retuitear informacidn relacionada con el sector.

o Seguir a medios de informacidén y marcas.



.
LinkedIn

o Publicar acciones formativas.
o Compartir informaciodon relacionada con el sector.

o Noticias que afecten al mundo del taller / posventa.
o Acuerdos de colaboracidn y convenios.

o Eventosyreuniones.



